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Oleme suurim digimeedia

agentuur Baltikumis
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Igapaevane ja pikaajaline Eesti suurim digimeedia Suur teadmiste pagasja
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Oleme rahvusvaheliste platvormide
ametlikud partnerid

Marketing
Partner

adform

Premium Partner

Eelisjarjekorras Facebook'i klienditeenindus

Voéimalus esimesena kasutada uudistooteid ja veel avaldamata alfasid/beetasid

Meil on oma agentuurihaldur, lisaks tiimidepdhised haldurid koos meeskondadega
Osaleme regulaarselt Google treeningutel ja workshoppidel

Meie klientidel on voimalus esimesena kasutada uudistooteid ja veel avaldamata alfasid/beetasid

Oleme sertifitseeritud kampaaniate labiviija ja tulemuslikkuse hindaja Adform platvormil

Vdimalus esimesena kasutada uudistooteid ja veel avaldamata alfasid/beetasid



Kampaania
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Kampaania pidepunktid
Eesmark: konverentsi teadlikkuse suurendamine sihtrihmas ning eelregistreeringute
kogumine
- Sihtriihm: 18.-55, eestikeelne elanikkond (ca 480 000)
Periood: 25.02-12.03 2025
- Sihtgrupi kusitlus

Kampaania strateegia lahtub turunduslehtrist

= MBD.
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Sihtgrupi kasitlus ja jéreldused (1)
Pakkuja viis labi 15 telefoniintervjuud 18-55 aastaste eestlaste hulgas, saamaks teada hoiakuid pensioniteadlikkuse, informatsiooni leidmise,

selle selguse aga ka juba tehtud otsuste kohta.

Noored vanuses 18-25 markisid, et nad on pensionide teemast kuulnud koolist ja vanematelt, kuid ei tunne teema vastu erilist huvi, sest
pensioniiga on kaugel ja nad ei tunne ennast teemast puudutatuna. Tooeluga alustanud noored on liitunud kohustusliku pensionisambaga, kuid

neil puudub Ulevaade, kui palju on neil seal raha ja kas selle tootlikkust saaks lisavdimalustega kuidagi suurendada.

Noored vanuses 26-33 markisid samuti, et pensionisamba valik on neil tehtud, kuid erilist lisatahelepanu see teema nende poolt ei saa, sest elu
sisustab igapdevane hakkamasaamine. Kiill toid mdned vastajad valja, et nad koguvad raha, kuid mitte pensioniks vaid oma lahituleviku
kindlustamiseks. Veel selgus vastustest, et noortel pole usku sellesse, et nad, arvestades inflatsiooni, praegusest pensionististeemist ja sinna
kogutud rahast tulevikus pensionieas tulu saaksid. Veel toodi vilja, et naiste pensioniiga jarjest touseb ning mitmed vastajad markisid, et nad
peavad aga ka tahaksid voimalikult kaua olla t66elus aktiivsed. Veel markisid vastajad, et pensionvaldkonna kohta on infot liiga vahe voi kui seda
leidub, siis on see kindla panga pakkumiste poole kallutatud ning ei ole seega neutraalne. Infot ootaksid vastajad endavanustelt noortelt, kes on
nendega samas infovaljas. Majanduse voi finantstaustaga mojusikuid pigem ei jalgita, sest vastajad peavad ennast vahem informeeritumaks ja

seega soovivad ennast samastada inimesega, kes on nendega sarnane tavaline meediatarbija.

O



Sihtgrupi kasitlus ja jéreldused (2)
34-55-aastased vastajad markisid, et kuna kompaktset ja selget infot on pigem vahe ja usaldus riikliku penisonisiisteemi suhtes pole kdrge ning
selle peale ainutiksi lootma jaada ei saa, otsitakse muid voimalusi investeerimiseks. Vastajad tdid valja, et infot sooviksid nad tavaliste inimeste

kogemuslugudena, kuhu on lisatud soltumatu eksperdi arvamus vdi hinnang tehtud otsustele ning lisavdimaluste valjatoomine parima lahenduse

leidmiseks.

Veel intervjueeris pakkuja viite juba pensionil olevat eakat, kes jagasid oma kogemusi tagasivaatavalt. Mitmed tdid valja, et nad oleksid vdinud
olla erinevatest vdimalustest palju paremini aga ka varem informeeritud, sest pensioniiga saabus ullatavalt kiiresti ja otsus tuli teha pigem
kiirustades. Ka soovitavad kdik eakad kaia t66l voimalikult kdrge eani, sest 160l kdimine on osa aktiivsest Ghiskonnaelust ning see hoiab inimese
tegusa. Pensonivalikut kommenteerisid mitmed tagasi vaadates kahetsusega, et nad hakkasid pensioniea saades raha kohe valja vétma. Oleks
voinud raha edasi koguda, kuid teadlikkus vdimalustest siis puudus. Info kattesaadavust ja selgust vorreldes 10- aasta taguse ajaga hindavad

nad palju paremaks.



Turunduslehter

Eesmdérgid, méodikud

= Hibriidkonverentsi teadlikkuse suurendamiseks ja I
osalejate huvi kasvatamiseks soovitame kasutada kogu Teqd I I kkUS,
turunduslehtrit katvat lahenemist. Teadlikkuse osas on nahtavus
suur rohk sihtrihma kaasamisel, kdrge katvuse ja BT SRS
nahtavuse saavutamisel. katvus, katvuse hind,

ndhtavus

= Konkreetselt liiklusele suunatud tegevustega kaasame
kasutaja faasis, kus ta on valmis lrituse maandumislehte

kiilastama ja selle kohta lisainfot otsima. Véimalusel Kvaliteetne liiklus

Ilsamfz analuutlllsgd moqdlkud, et naha kanalite Sl e
efektiivsust ka registreerimiste osas. maandumislehe kalastused
Lingi klikid

= Kampaania pohiline rohk on teavitus ja huviliste

suunamine maandumislehele, et kasutajad
registreeriksid konverentsil osalemise. Ee|registreemised

Peamine moodik:
CPA, Registreerimiste arv.
Taasturundus




Strateegia Ulevaade

Koostasime pohjaliku digitaal- ja sotsiaalmeedia, PR ning traditsioonilise meedia strateegia, mille eesmark on
hibriidkonverentsi nahtavuse suurendamine ja sihtrihma kaasamine uritusel osalemiseks. Eesmargi

saavutamiseks panime kokku mitmekiilgse meediamiksi, et kogu perioodi margatavalt esindatud olla.

Strateegia tugineb sihtgrupi uuringule ning Kantar Emor sihtriihma (A18-55) meediatarbimise tulemustele, mille

pohjal tegime kanalite ja positsioonide valiku, mis holmab nii Interneti kui ka traditsioonilisi meediakanaleid.

Kampaania on planeeritud perioodile 25.02 — 12.03.2025



Digitaalmeedia

= Taktikaline lahenemine
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TOP internetikanalid eestikeelses 18-55
sihtrihmas

Top kanalite katvus (%) sihtrUhmas

Google

Sihtriihmade veebikasutatuvst domineerivad
globaalsed Google ja Facebook (meta)
vorgustikud. Kohalikest portaalidest on

Gmail.com enimkasutatavad Delfi ja Postimehe portaalid
(desktop ja mobiil).

Facebook

Facebook Messenger

Delfi

Youtube Kampaanias kasutame eesmarkide
saavutamiseks top 8 kanaleid, mis tagavad
kampaania kOorge margatavuse ja sageduse
Postimees sihtrihmas, labi mille tdstame konverentsi
toimumise teadlikkust ja eelregistreerijate arvu!

Instagram

ERR

Spotify
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Meta platvorm - Facebook ja Instagram

Meta platvormi reklaamid jduavad Facebooki, Instagrami kui ka
Messengeri.

Seda kanalit kaasame turunduslehtri koikidel tasanditel:

Teadlikkuse tostmiseks kasutame video+tekst reklaame, mida toetab
algoritm ning video formaat aitab laiale levikule hasti kaasa.

Kvaliteetse liikluse tagamiseks kasutame paralleelselt pilt+tekst
reklaame. Liikluse toomisel on oluline osa uleskutse kasutamisel nii
banneril kui ka tekstis, mis annab sihtrihmale indikatsiooni soovitud
tegevuse sooritamiseks.

Tunneli alumises otsas, eesmargiga huvitunud kiilastajad konverentsile
registreerima suunata, kasutame taasturundus ehk re-targetingi.

Metaplatvormil kasutame vanusepohist sihtimist ja optimeerime
turunduslehtri Gdlemises osas video vaatamistele ja keskmises liiklusele.

Lisaks soovitame Facebookis/Instagramis kasutada mojuisikuid, kellede
sisu nahtavust saame kampaania eelarvega véimendada.

Soovitame luua Facebook Urituse, mida saame sihtrihmale véimendada ja
labi selle neid Uritusele kaasata! Urituse leht on sobilik ka relevantsete
uudiste ja teadete jagamiseks osalejatele ja huvilistele!




YouTube

Video aitab luua vaatajaga kvaliteetse kontakti ning annab
sonumi visuaalselt kui ka kuuldavalt edasi!

YouTube, mis on sihtrihmale keskmisest korgema
sobivusindeksiga, on toetava rolliga kanal, kus saame
kasutada erinevaid videoreklaamide strateegiaid.

Kasutame non-skippable videoreklaami, mida vaataja ei
saa vahele jatta, mis tagab sdnumi kohale jdudmise
sihtriihmani. Video ei too kull formaadist soltuvalt palju
klikke, kuid tanu vaga heale asetusele on korge
nahtavusega, mis aitab efektiivselt kaasa teadlikkuse
tekkimisele ja konverentsi tutvustamisele.

Kasutame vanusepohist sihtimist. Efektiivsuse tdstmiseks
soovitame kasutada ka companion bannerit, mis ilmub
videoklipi kdrval ja tdestab veebilehele suunamise
tdendosust.

= OVouluhe” zevakin

Pensienipaev

ZEVAKIN & VALTING vs LADINA-AMEERIKA | 1. osa (EKSKLUSIIV)
@ = = G PP e

52K views 2 weeks ago
vaata 2.0sa juba siit: http://elisaelamus.ee/huub

Show chat replay

G Children's Electric w 2
Toothbrush '

Sponsored - usa.philips.com

m From your search From Andrei Zevakin >

| Ravim kiilaspaisuse vastu
B Pole enam juuste villjalangemist ja
ponsored - perionglobal.com

Visit site [/

ZEVAKIN & VALTING vs
AMEERIKA | 1. osa...
Andrei Zevakin @

101K views - 1 yearago

Roger Andre -
'Pérandusepoiss"




Portaalid

Lahtudes Kantar Emor Atlase 2024 uuringu tulemustess kohalike
portaalide osas, kasutab sihtriihm (A18-55) enim Delfi.ee portaalid
(53,73%). Lisaks on meediatarbimise uuringu pohjal top8. kanal ka
Postimees.

Portaalide kasutamine teadlikkuse tekitamisel on olulise tahtsusega,
sest portaalid vdimaldavad suurendada kampaania lldist margatavust,
katvust ning sagedust, et rohkem inimesi oleksid teavitatud
konverentsi toimumisest.

Nii Delfi kui ka Postimehe portaali puhul kasutame bannereid mobiilis
ja desktopis, millede naitamised oleme seadmepdhiselt dra jaganud
vastavalt tarbimisharjumustele - desktop enim nadala sees ja mobiil
nadala I16pu pooles.

Delfi puhul lisame plaani kdrge nahtavusega paisebanneri (siteheader)
ning sisubannerid mobiilis ja desktopis, mis tagavad korge katvuse
sihtrihmas. Postimehes kasutame korge katvuse ja sageduse
saavutamiseks sisubannereid desktopis ja mobiilis.

Postimees




Google Display

Lisaks Facebook/Instagram kanalile kasutame
kvaliteetse liikluse tagamiseks ka Google Display
vorgustiku.

Te%(emist on vaga kuluefektiivse kanaliga, mille puhul
on kogemuste pdhjal nii naitamised kui ka klikid vaga
soodsad ja see tagab kampaaniale vaga hea katvuse
ning margatavuse.

Google Display vorgustik on vaga hea kanal katmaks nii
kodu- kui ka valismaised suured portaalid kui ka
nisisaidid.

Uhtlasi on seal sarnaselt Metale voimalik tapsemalt
sihtida reklaami demograafiliselt.

Kuna Google naitab reklaame laialdaselt erinevatel
veebilehtedel, siis kasutame negatiivseid marksonu ja
veebilehtede liste (nt. propastopi mustas nimekirjas
olevad kanalid), et mitte ndidata reklaame
propagandaga seotud kanalites ning sdja voi muu
ebasobiva temaatikaga lehtedel.

=Q CLENIUS

GDN banner ‘

Read All The Lyrics To
Tyler, The Creator's
New Album
‘CHROMAKOPIA’

A7

The multitalented artist has been
gravitating toward feel-good
messages for years.

In the > de s that Ph, williams

GDN banner



Taasturundus ehk re-targeting

Taasturundus on suureparane vdimalus konetada
uuesti neid, kes on reklaamil klikkides voi videoreklaami
pikemalt vaadates huvi lles naidanud.

. PP . . VISITOR YOUR WEBSITE VISITOR LEAVES YOUR AD ON OTHER SITE
Kodulehe ja Facebooki vdi Instagram page kilastajatele

naitame uue sénumiga reklaami. Naiteks Urituse
|lahenedes saame kampaaniale lisada meelde tuletava A @

visuaali. { ) WWW ﬂ

o - W

|

VISITOR RETURNS
TOYOUR SITE




Mojuisikute kaasamine

O MBD.



Mojuisikuturundus —
mis, kellele, miks?

Mojuisikuturundus kui turundusstrateegia, kus
brandid teevad sisuloojatega koost6dd, et jduda
sihtrihmani autentsel ja usaldusvaarsel viisil.

Hasti planeeritud koostdoprojektid sobituvad
igasse mulgietappi, alates brandi nahtavuse
suurendamisest, klientide lojaalsuse kasvatamisest
kuni miikide tostmiseni.

Sobib koigile, kelle tootele, teenusele, kampaaniale
leidub ostja voi tarbija. Kui leidub potentsiaalne
klient, leidub alati ka sobiv mojuisik.

N%

tarbijatest sooritavad
ostu pdrast jalgitava
sisulooja tootepromo
ndgemist Meta
platvormidel.

64%

tarbijatest on valmis
bréandi vahetama pdrast
jélgitava sisulooja
tootepromo ndgemist.




Platvormid

Instagram l@]

=k Lai kasutajaskond
== Suur konkurents

=k Kasutajate suur
kaasatuse potentsiaal,
linkide kasutamise voimalus

=k Mitmekesisem sisu,
erinevad formaadid
== Storyde ajutisus

Sobib, kui eesmark on atraktiivselt
tutvustada oma toodet voi teenust,
jutustada brandilugu ja réhuda elustiilile.

d

=t Laia leviku potentsiaal, ka
vaiksematel kontodel
== Lihiajaline moju

=F / == Noorem sihtgrupp,
trendid

== Tihti ei sobi mojuisiku
tavaparane sisu brandi
kuvandiga

Sobib, kui eesmérk on kiire viraalsus ja noorema
publikuni judmine, kuid kampaaniad peaksid
olema liihikesed ja trendipbhised.

YouTube o

=k Pikema/p6hjalikuma sisu
vOimalus

=k Pikaajaline mdju, otsing
=k Kvaliteetne/kaasatud
sihtgrupp

== Ajamahukam/kulukam
tootmine

== Pikem aeg moju
nagemiseks

Sobib pikaajaliste ja pohjalike kampaaniate

jaoks, mis néuavad kvaliteetset sisu ja jddvamat
moju.



Eduka koostd6 valem €2

Sihtrihma

Sl mécratiomine, strateegiaplaan, L

kommunikeerimine sobki\q/g'?girsrt\gjr%iiﬂgute inspireeriv briif orgaanilisusele

Tulemuste Jérelduste Edasiste plaanide

~ modtmine, . .
hindamine, analus tegemine tegemine




PENSIONIPAEV 2025 x Katriin Huttunen

IG : @katriinhu
Jalgijad: 38.14k

Keskmine Reels vaatamiste arv: 35.12k

Statistika:

Engagement rate: 2.55%
72.93% jalgijatest on naised, 27.07% mehed

39.99% koikidest jalgijatest on naised vanuses 18-24

Katriin Huttunen on Kopenhaagenis elav eestlanna, kes on varasemalt
finantstarkuste teemadel sdna votnud ja puudutab peamiselt nooremat
sihtriihma, aga mitte ainult. Ta jalgijate hulgas on 83.16% Eestis resideeruvaid
inimesi vanusevahemikus 13-54. Seega soovitaksime peamise

eestkdnelejana just teda.

1159

< Kkatriinhu &

followers  following

Katriin Huttunen
1416 381K 1585
posts i

No BS life-learnings, recovering overachiever,
finances, career, books, PCOS

— Product Design Lead in Copenhagen
katriinhu@gmail.com = /+#

2 linktr.ee/katriinhu

@ katriinhu

Followed by mmarelyy, liiralaara,

»*a ! erkiheinsaar and 73 others

( Following v

) [ Message

11:16 2

< Katriinhu &

\v’ =
/t

"
‘-
- T 1

@



https://www.threads.net/@katriinhu?xmt=AQGzInE3dtKIyP_l2RU2vib1gFDFq_20NsnB80oF0eUO5_M

IG : @maolenmamma

Jalgijad: 8.33k

Engagement rate: 8.96%
79.55% jalgijatest on naised,
20.45% mehed

Mamma on TikTokis ja Instagramis kiirelt
tuntust kogunud majuisik, kelle néu ja
elutarkusi votavad kuulda nii noorema kui
ka vanema sihtriihma esindajad. Mamma
on varasemalt koost66d teinud mitmete
Eesti ettevotete ja brandidega, mille
hulgas on ka Swedbank,citréen_eesti,

stebby.eesti, rahva.raamat.

PENSIONIPAEV 2025 x @MAOLENMAMMA

1:04 4 W F m\
By e

< maolenmamma

‘+ Mamma '+
A 4 153 8331 25
WS posts  followers  following

Digital creator

umminummikesed, saadan kallistusi %
minu isiklik konto TikTokis: @maolenmamma
koosto6d: suunamudijamamma@gmail.com
See translation

“, “gi Followed by annamannasyld, seppkelly,
b =% hannavaldmann and 13 others

L Following v JL Message J[ Email J

d

minu hetked

@maolenmamma

20 23K 424.5K

Message v

minu ouhvisial tiktoki konto! &

@ instagram.com/maolenmamma

..........

TT : @maolenmamma

Jalgijad: 23k

Engagement rate: 7.09%
63.89% jalgijatest on naised,
36.11% mehed


https://www.instagram.com/maolenmamma/
https://www.instagram.com/maolenmamma/

Mojuisikute kampaaniaplaan

1. Pakkumise esitamine, kinnitamine

2. Projekti ettevalmistus, kokkulepped
mojuisikutega, infokirja valja saatmine
Mojuisikute sisuloome faas
Esimene kampaanianadal 25.02-4.03.25:
mojuisiku(te) postitus(ed) ja iileskutsed

5. Teine kampaanianadal 4.03-12.03.25:
mojuisiku(te) postitus(ed) ja iileskutsed
12.03.25 veebikonverents “Pensionipaev 2025"

7. Tulemuste raporteerimine ja kokkuvotted
vahemikus 13.03.-26.03.25



Traditsiooniline
NEELIE
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Meediate tarbimine on Idhedane eesti

keskmisele, monevorra

paistavad silma interne

Vanuses 18-55 eestlased - ca 480 000

quema sobivusega
a print

m Paeva katvus % Sohivusindeks
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Allikas: Kantar Emor, KantarAtlas 2024
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Internet domineerib meediakasutuses terve paeva jooksul, TV
osakaal hakkab kiiresti kasvama alates ohtul kell 17-st

vdlimeedia eristub kahe teravama tipuga hommikul ja' ohtul

INTERNET

TV - 02:38

RAADIO 01:42

Katvus %

VALIMEEDIA . 01:32

PRINT | 00:05




Kus po6rab sihtrihm reklaamile tahelepg

Rohkem p6dratakse tdhelepanu reklaamile sotsiaalmeedias ja
uudisteportaalides, efektiivsed on ka teised internetikanalid, raadio ja TV.

sotsiaalmeedia
kino 45% uudisportaalid

podcastid 40% e-mail 8 '”

I

35%

ajakiri 30% YouTube

25%

muusikateenused 20% vélireklaam
15%

10%

sponsorreklaam Uritustel 59 raadio
(s}

veebililekanded .././‘ tele

lakatid igi a
kanandeSkeSkustes digiekraan tanavatel
kaubanduskeskuste tihistranspordi peal

ekraanid

otsereklaam siseraadio (poodides)
Eesti keskmine (15-74)
ajaleht influencerid
tihistranspordi sees —@—18-55 eestlased

Allikas: Kantar Emor, KantarAtlas 2024 /pdorab téhelepanu reklaamile iga paev voi 5-6 korda nadalas/

s

AL




[ ]
Traditsioonilise meedia valikud m

* Mida laiem meediamiks, seda parem reklaami markamine ja meeldejaamine. Seetottu kasutame peamise meedialiigi,
interneti, korval toetava meediatena ka raadiot ja valimeediat. (TV antud juhul valistame materjalide tootmise kulukuse

tottu.)

* Raadio annab meile efektiivse kanalina voimaluse sonumit korrata, et suurendada selle meeldejaamist. Valime valja

kuulatavamad raadiokanalid sihtriihmas, et jduda seeldbi suurema katvuseni.

* Nadal enne lrituse toimumist lisame kampaaniasse ka valimeedia, et suurendada katvust veelgi. Samuti jdbuda nendeni, kes

muud traditsioonilist meediat ei tarbi, kuid liiguvad linnaruumis.



18-55 eestlaste seas on suurima katvuse
ja sobivusega Sky Plus

Sohivusindeks
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Nadala katvus %
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Mulli suurus = keskmine kuulamise aeg



Raadio

Edastame oma sdnumit sihtriihmas sobilikemates
eestikeelsetes raadiojaamades - Sky Plus ja StarFM.

Osakaalult planeerime rohkem Sky Plusi, kui kdrgeima
katvusega raadiojaama sihtriihmas.

Soovitame sdnumi edastamiseks optimaalse pikkusega
klippi, 20", et anda edasi peamine info, kuid mida saab
edasi lahemalt uurida veebist.

Raadiokampaaniaga katame ara kogu perioodi: 25.02.-
11.03.

Oleme eetris kokku 85 korral. Jouame raadioreklaamiga
kolmandikuni meie sihtriihmast.




Vdlimeedia

Nadal aega enne Uritust oleme nahtaval ka valimeedias: 6. - 11.03.

Kasutame paindlikke ja keskkonnasdbralikemaid digiekraane.

Planeerime asukohad selliselt, et sonum oleks loetav paremini:
kaubanduskeskused ning suuremate ummikute ja ristmike juures:

Tammsaare LED

Pirita tee Messikeskuse LED

Kristiine keskuse peauks (+ parkla LED tasuta lisaks)
Kristiine keskuse reklaamtulbad sees

Rocca al Mare keskuse reklaamtulbad sees

Kogume valimeediakampaaniaga kokku 849 000 kontakti.
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virtuaalse}
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-
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PR taust -

Pensioniotsuste ja valikute aluseks on teadlikkus ja enesekindlus, mida saab kasvatada vaid inimestele pohjalikku, selget ja lihtsat infot andes.
Teadlikkuse korval on oluline pddrata tahelepanu ka sellele, et voimalikult palju noori teeksid oma pensioniotsuse niipea, kui nad on saanud
taisealiseks ning suundunud t66turule. See otsus motiveerib inimest pensionide teemal ennast kursis hoidma ning teadlikkuse suurendes
olema avatud ka endale parimaks lahenduseks.

Pensioniteadlikkus kasvab vanuse lisandudes, seega on ka teavituse sihtrihm Upris lai ning ootab erinevaid kommunikatiivseid rohuasetusi,

arvestades igaihe erinevat suhet finantsmaailmaga.

Mida rohkem teatakse Eesti pensionislisteemist ja vdimalustest, seda paremini moistetakse erinevate valikute tagamaid, hinnatakse riske ning

tehakse teadlikke otsuseid.

0 MBD.



Sihtgrupi kusitlus - PR jareldused -

Lahtuvalt sihtgrupi kisitluse tulemustes on PR jareldused jargnevad:

1) Jagada oppivatele noortele pensionide kohta infot giimnaasiumide ja (likoolide kaudu selleks, et noored oleksid teadlikumad véimalustest

aga ka kohtadest, kust otsida vajadusel lisainfot.
2) Uuendada noortele/taiskasvanutele suunatud infokanaleid ajakohase infoga (nt Teeviit.ee; minuraha.ee).
3) Tuua kommunikatsioonis valja noorte eelised pensionikogumisega véimalikult vara alustamise puhul.

4) Maandada kommunikatsioonis aegsasti neid riske, mille on loonud teadmatus, vaararusaamad ja ootused (Uuring: ligi pooled noored ootavad

pensionieas rohkem kui 2000-eurost sissetulekut: ).

5) Meedias kasutada kogemusloo raakijatena tavainimesi, kellel on isiklik kogemus pensionifondi valimisega, vajaliku info leidmisega.

3. Meedias tuua veelgi enam valja neid ametlikke kanaleid, kust leiab pensonifondide kohta infot.

4. Konesikutena kasutada ladusa enesevaljendusega usaldusvaarseid soltumatuid eksperte.

5. Tuua valja iiksikisiku vastutuse olulisust aga ka voimalusi pensioniea kindlustamisel (iga inimese rahaline tulevik on tema kates, vii ennast

aegsasti vdimalustega kurssi, dra oota pensioniiga-tegutse varem).

0 MBD.


https://www.lhv.ee/et/uudised/2024/56

PR tegevused toetavad kampaaniat =

PR kontektstis traditsioonilise meedia ja PR tegevused on jaotatud vordselt kolme nadala peale ning on toetavateks tegevusteks teavituse lldise
eesmargi - suurendada teadlikkust Eesti pensionististeemi kohta, julgustada inimesi tegema teadlikke otsuseid ning osalema 2025. aasta
Pensionipaerval- saavutamisel.

Traditsioonilisse meediasse planeerib pakkuja igaks nadalaks vahemalt kaks kajastust ehk kolme nadala peale kokku kuus kajastust.

Kajastuste vormi, kanali ja koneisikud kooskolastatakse tellijaga.

PR lisategevusena* naeb pakkuja info jagamist dppeasutustega, kellele pakkuja koostab infokirja Pensionipdev 2025 osa saamiseks.
Veel ndeb pakkuja varasemale edukale kaasamise kogemusele tuginedes voimalust sihtgruppi kaasata labi otsesuhtluse Eesti suuremate
tooandjatega* (Selver, Maxima, Grossi toidukaubad, Coop, toostusettevotted jpt), kellega jagada infokirja formaadis Uleskutset ettevotte

tootajatele osalemaks 2025. aasta pensionipaeval.

*Lisategevuste voimalused, formaat ja todandjate loetelu lepitakse kokku tellijaga.

0 MBD.



Kdéneisikud O

Pakkuja teeb ettepaneku kasutada kdnesikutena* ladusa enesevaljendusega usaldusvaarseid séltumatuid eksperte: noorte puhul
Finantsinspektsiooni fondide ja kindlustusriskide osakonna juht Maksim Golovatjuk, Redgate Capital investeerimisvaldkonna juht Peeter Koppel,
Sotsiaalministeeriumi pensionipoliitika juht Merle Sumil-Laanemaa, Sotsiaalministeeriumi pensionitarkuse juht Katlin Muru, Sotsiaalministeeriumi
pensionitarkuse ndunik Danielle Williams, tanavusel pensionipaeval esinejad.

Pakkuja leiab ja kooskdlastab tellijaga teavituses kdneisikutena kaasa tegevad kogemusloo raakijad.

*Loplik kdneisikute loetelu lepitakse tellijaga kokku

0 MBD.



Voéimalikud teemapustitused erinevates 0
kanalites

Vahemalt kolm pressiteadet (nddalas iiks) kogu teavitusperioodi jooksul. Kdneisikud ja tadpsemad teemapiistitused lepitakse kokku tellijaga.
Voimalikud telekanalid voi saated:

ETV, Ringvaade voi Terevisoon — teemaks laiemalt Pensionipdev 2025 toimumine ja selle eesmark. Noor (18-33- eluaastates) pensionikoguja
avaldab teema leindamiseks oma kogemuse, hirmud ja voimalused pensionisamba valikul. Juttu tuleb, kuidas ta valiku tegi, kust infot leidis, oli

see piisav ning milliseid lisavdimalusi ta info saamiseks kasutas. Milline on tema vaade tulevikku ja kui vajalikuks ta hindab oma

pensioniotsuse/valiku tegemist tana.

Kanal2, Ohtu v6i Reporter - teemaks laiemalt Pensionipdev 2025 toimumine ja selle eesmark. Sotsiaalministeeriumi ekspert avab Pensionipéeva
korraldamise mdtte ja vajaduse. Vastab, kes on siindmusele oodatud ja millist infot osaleja sealt saab ja kuidas edasise huvi korral toimida.

Millised on lisainfo leidmise kanalid ja miks on oluline ennast pensionifondidega kursis hoida.

TV3, Seitsmesed uudised voi Stuudio.Nadal - teemaks laiemalt Pensionipdaev 2025 toimumine ja selle eesmark. Tanavusel pensionipaeval
esineja toob valja, miks on oluline olla kursis Eesti pensionististeemi voimalustega ja mida need tarbijale pakuvad, millisest kanalitest leida

sOltumatut infot ja keIIeg?:IionsuIteerida, kui avalikest meediakanalitest leitav info pole piisav. M B D
a



Raadios ja trakivaljaannetes radagitavad lood O
toetavad s6numi levikut

Voimalikud kanalid voi saated:

ERR portaal - intervjuu Sotsiaalministeeriumi pensionitarkuse juhi Katlin Muruga, kes toob vélja Pensionipdev 2025 toimumise vajalikkuse ja
eesmargi, avaldab eestlaste hoiakud ja ootuse pensionististeemile. Ka avaldab levinumad valikud ja voimalused, mida riiklikule
pensioniststeemile lisaks veel pakutakse.

Delfi voi Postimees - eksperdi (nt Peeter Koppel) arvamuslugu, kus on vilja toodud Eesti pensionisiisteemi voimalused eksperdi vaates, kdneisiku
tahelepanekud ja soovitused pensionisamba valikul ja lisavbimaluste kaalumisel, pika perspektiivi nagemise olulisus ja igatihe enda vastutus
tulevikus hakkama saamisel.

Vikerraadio Huvitaja/Uudis+ voi Kuku Raadio Buum/Sihik - kogemusloo raakija avaldab enda teekonna pensionfondi valikul ning pdhendab

otsust. Toob valja riskid ja vdimalused ning seda just tavainimese vaatest.
Kanalite, kdneisikute, zanri ja tapsete teemafookuste valik tehakse koos tellijaga.

Pakkuja naeb kolme nadala jooksul traditsioonilises meedias ilmumas vahemalt kuute temaatilist kajastust, mis on sisukad, samas lihtsad

tarbida, fokuseeritud ning informatiivsed.
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Kampaania eelarve ja jaotus

Reklaam digitaalmeedia kanalites: kohalikud portaalid, Google
ads, Youtube, Facebook, Instagram, Youtube.

M©djuisikute kasutamine

Traditsiooniline meedia: raadio

Tradtitsiooniline meedia: vdlimeedia

PR tegevused: Pressiteadete koostamine ja levitamine +
lisategevused

Modjuisikute haldus

Kujunduste ja sdbnumite kohandamine ja formaatide loomine
Kampaania seadistamine, haldus, optimeerimine ja

raporteerimine
KOKKU

* hinnale lisandub kdibemaks

9190,00€

1500,00€

3000,00€

1 000,00€

2100,00€

520,00€

520,00€

1 040,00

18 870,00€

11 211,80€

1 830,00€

3 660,00€

1220,00€

2 562,00€

634,40€

634,40€

1268,80

23 021,40€



Asukoht

Seade

Formaat

Bénnerite suurus

Meediaplaani ndidis

Teadlikkuse kasvatamine

ostumudel

Kogused

Hinnakirja Hinnakirja Allahindlus
hind hind kokku:

%

Neto hind

Delfi EE Delfi paisebdnner, ldbivatt, A18-55 Desktop Banner 1600x400 + 1600x100 EE CPM 300 £3589 | £11087,00 88% €430 €1.290,00
Delfi EE Delfi gbi ES Banner 1200400 EE CPM 300 £15,27 €4 581,00 84% €250 750,00 [
Delfi EE mobile 2‘1";;5”“”"” mobiiis, Idbivall, 1y i Banner £00x500 EE CPM 400 €2322 | €9283,00 90% €230 £920,00
Postimees EE :gst'mees sisubdnner, libivalt A18- 1 ion Banner 1200x400 EE CPM 300 €1590 | €4770,00 85% £2,40 £720,00
Postimees EE mobile ;ﬁﬂeiiﬂ‘;“”er mobiils, Mobile Banner §00x500 EE CPM 300 €2830 | €8640,00 92% £2,20 £660,00
Youtube “outube, non-skippablg, A18-55 Cross-device :Video EE Kampaania 1 £1.000,00 : €100000 0% £1.000,00 €1.000,00
. . Banner + Text! 1200x628; 1080x1920; .
Facebook Instagram Uudistevoog, Story, A18-55 Cross-device + Viden 10801080 EE Kampaania 1 €5850,00 £3850,00 0% €5850,00 €850,00
Facebook Facebook Urftuse (svent) Cross-device Promotion EE Kampaania 1 €20000 = €200,00 0% £200,00 £200,00
wvoimendamine
Influencer Majuisikute kasutamine Cross-device :Promotion EE Kampaania 1 £1500,00 : €1500,00 0% €1 500,00 £1 500,00
Teadlikkuse kasvatamine kokku £7 890,00
[
Veebilehe liiklus + reegistreerimised
Facebook Instagram Uudistevoog, Story, A18-55 Cross-device :Banner + Text 120 10:&;?380;1920; EE Kampaania 1 €1 000,00 €1 000,00 0% €1 000,00 €1 000,00
Google Display Kogu Google virgustik, 418-55 Cross-device (Banner E’.Elﬂx?a!?{[gét;[;xﬁuu, EE Kampaania 1 €1 000,00 €1 000,00 0% €1 000,00 €1 000,00
Uudistevoog, Story, Retargeting ) 1200x828; 1080x1820: ) 0
Facebook Instagram rekizamiga suhestunud kasutsjatele Cross-device ;Banner + Text 10801080 EE Kampaania 1 €300,00 £300,00 £€300,00 £€800,00
Veebilehe liiklus + reegistreerimised kokku €2 800,00
[
Traditsiooniline meedia
Raadio SkyPlus ja StarFM Kampaania 1 €3 000,00 : €300000 0% €3 000,00 £3 000,00
Vilimeedia Digiekraanid Kampaania 1 €1000,00 | €1000,00 0% €1000,00 | €1000,00
PR - suhtekorraldus Pressiteated + levitamine Kampaania 1 €2 100,00 €2 100,00 0% €2 100,00 €2 100,00
Kampaania haldustasud
?(amp.aanla_sgadsrtamlne, haldus Kar_npaar.na.te =seadistus, haldus ja 18 85,00 £1040,00 0% 85,00 £1.040,00
ja optimeeriming aptimeeriming
Ki Jundustg ja sdnumite Materjal_}de kohandamine vastaval 3 23500 =530 00 0% 23500 530,00
kohandamine formaatidele ' ! ' '
MBjuisikute tegevused MBjuisikute haldus 8 £65,00 £520,00 0% £65,00 €520,00

* hinnale lisandub kaibemaks; tapsem meediaplaan lisatud eraldi failina
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Vota Uhendust
Morten Langi

D4 morten.langi@mbd.ee
1 MBD.EE
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